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Nord Islanda – Navigazione a vela 



AGENDA 

Nel seguente intervento viene esposto un punto di vista personale sul turismo del settore nautico in generale a partire dalle crociere per 
arrivare al diporto con uno sguardo sulle infrastrutture necessarie . In particolare: 

• Il turismo di qualità nel settore nautico 

• Le crociere; 

• Il mondo dei Grandi Yacht; 

• Le grandi manifestazioni sportive; 

• Le infrastrutture necessarie; 

• I rapporti con le comunità locali. 
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Crociere di lusso e Crociere di massa 

• Crociere di extra lusso  

• Crociere di lusso 

• Crociere medie di standard elevato 

• Crociere a buon mercato  



Crociere di extra lusso  

• Noleggio di mega yacht 



Crociere di lusso 



Costi settimanali - Lusso 



Crociere medie di standard elevato 



Crociere a buon mercato  



Il mondo dei Mega yacht  

Il ruolo che può giocare l’Italia e la Puglia nel cercare di intercettare il turismo di alta gamma  

• Da oggi al 2022 il numero di megayacht in navigazione tra le ‘rotte del lusso’ mondiali passerà dagli attuali 5.400 

a circa 6.500  

• Che cosa serve per generare sul mercato dell’extralusso un’offerta territoriale per la fascia più alta del turismo 

internazionale ? 

1. parziale riutilizzo di tanti porti commerciali che hanno perso negli anni funzioni tradizionali e che 

dispongono degli spazi necessari per ospitare la grande nautica  

2. lancio di “un vero marchio di qualità che attesti la reale capacità di rispondere alla domanda della 

clientela dei passeggeri dei mega e maxi yacht da parte di artigiani, ristoratori, hotel, esercizi 

commerciali”  

3. valorizzazione del territorio in modo sempre più intenso attraverso l’upgrading dell’offerta (sull’esempio 

di quanto fatto con le masserie, entrate con successo nel mercato del lusso),  
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I mega yacht in circolazione 



I mega yacht in circolazione 

















Costi  



Offerta dei Paesi stranieri – marina  



Montenegro 



Scali delle crociere con standard elevato 

Star clipper  
Le Ponant 



Le grandi manifestazioni sportive 



Palma di Maiorca 



Il contesto di Palma  





Isola di Spetses 





Baia di Newport 



Principale attrattiva 2019 di Newport: 
lo Scoot Coupes  





Baia di Russel  



Duke of Marlborough Hotel  
• La più antica licenza per la vendita di alcool della Nuova Zelanda 





La Baia di St. Barth 



Tamarin Restaurant – St. Barth 



Porto Cervo - Sardegna 



La baia  di Porto Cervo 



Offerta turistica - Manfredonia 

Santuario di Monte S.Angelo 

Santuario di san Pio – San Giovanni Rotondo 

ITINERARI DELLA FEDE 



Manfredonia – Il territorio 



L’asse di San Michele 

Dal Monte Tabor in Israele a Mont Saint Michel in Francia  



Offerta turistica - Manfredonia 

• LA FORESTA UMBRA 



Offerta infrastrutturale – il porto 



Il porto di Bari  



La Darsena vecchia  



Il castello svevo  



I rapporti con la collettività 
• Spesso in Italia laddove si è provato a stimolare lo sviluppo di eventi 

e sistemi di business legati al lusso tre elementi sono emersi con 
chiarezza: 
– La grande potenzialità dei territori e delle collettività e la non sussistenza 

di insormontabili problemi tecnici e infrastrutturali 

– Il successo di processi del genere è stato possibile solo in località nelle 
quali si è costruito dal nulla un ambiente artificiale e artificioso, slegato 
dalle specificità del territorio (Porto Cervo) 

– La matrice del problema è di chiara natura culturale, e quindi politica, 
nella misura in cui le collettività locali tendenzialmente non comprendono 
le reali potenzialità ed i benefici del modello di sviluppo proposto. 

 


